?/ de Octub de.2(_)()_6( _TIMPO

%

o
=2,

Jt, w.{/

%2 \?{ /9: o

e B
/e

/4

Buscan ayudar a las
empresas a que
exporten por
primera vez. Ellas
lo haran al mercado
de Miami

MARTHA MIRIAM BORJAS

Hoy, en la capital del pais,
serd lanzada la ITl Platafor-
ma Agroexportadora, es-
ta vez dirigida al mercado
de Miami, en la cual par-
ticipan 10 empresas ubica-
das en diferentes rubros,
las que tendran la oportu-
nidad de ingresar a ese mer-
cado con facilidades.

Las empresas participan-
tes en esta tercera plata-
forma producen jugo de
limén, fibra digestiva, fri-
joles procesados, condimen-
tos, especias, sazonadores,
rosquillas, concentrado y
salsas de chile jalapefio, pa-
naderia, helados, licteos y
encurtidos. La primera ex-
portacion esta prevista pa-
ra fines de abril y princi-
pios de mayo del proximo
ano.

La Plataforma Agroex-
portadora, es una herra-
mienta concebida para
ayudar a las empresas a ex-
portar por primera vez al
mercado internacional, en
esta ocasion al de Miami.

Las plataformas de ex-
portacién incluyen tres
etapas, la primera es la de

1.- Frijoles

2.- Limones
3.-Lacteos
4.- Panaderia
5.- Otros

En la fase de capacita-
cién, los empresarios son
adiestrados en como ex-
portar, realizar un plan de
negocios y ejecutarlo, eva-
luar oportunidades, adap-
tarsus productos para el
mercado de destino, cerrar
elnegocioy formas de pa-
go.
Lasegunda etapa, que es
la de validacion de mer-
cados, arranca el 13 de no-
viembre de este afio, y con-
siste en hacer la contrata-
cién de una empresa en Es-

Martes

‘En esta fase sehace la in-
vestigacion de mercados
de cada producto, un tra-
bajo bastante complicado,
ahi se identifica si el bien
estd bien presentado y
orientado al segmento de
mercado al que se quiere
llegar, etcétera.

Luego se realizara una
mision comercial, que en
este caso va a ser del 30 de
abril al 4 de mayo del pré-
ximo afio, durante la cual
los empresarios tratardn
con los clientes potencia-
les que han expresado in-
terés por su producto.

Esta actividad para pro-
mover exportaciones —-di-
ce Nancy Lara Smart, jefe
de agronegocios-- tiene
muchos beneficios para el
pais, porque los envios de
bienes al exterior generan
divisas y las empresas par-
ticipantes pueden tener

noémica en la zona en don-
de estan ubicadas estas uni-
dades productivas.

El proceso de seleccion,
que consistio en evaluarla
oferta exportable,sierala
primera vez que iban a ex-
portar y si cumplian con
algunos requisitos en ma-
teria de normas sanitarias
y fitosanitarias que exige
el mercado de Estados Uni-
dos, ha sido muy estricto
y esperamos que las empre-
sas participantes puedan
lograr exportar, conclu-
ye Lara,

Este es un proyecto que
esta siendo impulsado por
la Secretaria de Agricultu-
ray Ganaderia(SAG),a tra-
vés de Agronegocios/DIC-
TA, el Instituto Interame-
ricano de Cooperacién
Agricola(lICA), 1a Secreta-
ria de Industria y Comer-
cio(SIC), Inversién y Expor-
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capacitacion, lasegundael  tados Unidos,que yasehi-  un crecimiento,loqueim-  taciones(FIDE), USAID/Red,
estudiode mercadoovali-  zo, para que haga el reco- plica la contrataciénde con el apoyo también de
dacion y una terceraque nocimientodelosproduc-  mds personal yusodema- Suiss Contacty la Secreta-
esla mision comercial,en  tosylosllevaa diferentes  teria prima, produciéndo-  ria de Relaciones Exterio-
este caso a Miami. compradores potenciales. se una reactivacion eco- res.
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