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= EXPECTATIVA Los agronegociadores buscan "
triplicar exportaciones e incursionar en el |

Caribe

Productores esperan
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consolidar el

mercado regional

- BRI EL director de Usai, I bnr dijo que el m

. P

ercado centroamericano ha cobrado mayor

importancia para las exportaciones.

»Tegucigalpa. Los empresa-
rios agricolas hondurefios
. coinciden que en unos cinco
. anos pueden duplicar las ex-
. portaciones y generar maés
i de 93 millones de d6lares en
| muevas ventas.
. Junto a entidades nacionales e
internacionales efectiian es-
fuerzos para alcanzar nuevos
: mercados como el de Jamaica,
donde recientemente envia-
ron muestras de platano frito
a un potencial comprador ra-
| dicado en Jamaica.
- El programa de - diversifica-
- ci6bn de econdmica rural
Usaid Red auspiciado por la
¢ Agencia de Estados Unidos pa-
1a el Desarrollo Internacional,
Usaid, contribuyé con el pro-
* ductor hondurefio en efectuar
el contacto de negocios.
Después del paso del huracdn

Mitch, Honduras demanda
mds cantidad de pldtano para
abastecer el consumo interno
y exportar el producto proce-
sado.

Por esta razén se sembraron
24 hectdreas de pldtano, que
generaron 630 mil libras valo-
radas en 927 mil lempiras.

Expansion

El ejecutivo del programa
Usaid-Red, Antonio Coello,
manifestd que se mantiene el
seguimiento y monitoreo de
las exportaciones de camote a
Europa y Canadd, en este tilti-
mo pais se desarrollan nuevos
vinculos con compradores de
camote anaranjado.

Usaid Red también trabaja en
la consolidacién de un soporte
que permita la obtencién de
permisos fitosanitarios y otros

necesarios para el envio de
muestras a EUA y apoya la ins-
cripciéon de empresas en el
marco de la Ley de Bioterroris-
mo.

Segiin el director de Usaid,
Patil Tuebner el mercado cen-
troamericano y de manera es- .
pecial el salvadorefio ha co- |
brado mayor importancia pa- |
ra las exportaciones hondure- -
nas. :
Ante esta situacién, se en-
viaron muestras de chiles pro-
cesados a un empresa comer-
cializadora en El Salvador y se
apoy6 a plantas procesadoras
de chile con queso en la aper-
tura nuevos mercados.
También se efectuaron contac-
tos con compradores de chile |
jalapenio en Guatemala y Cos- =
ta Rica, ademds de otros pro-
ductos. 4




